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Uberblick Uber die genutzten Gattungen, um sich zu informieren

Offene Abfrage
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Angebote aus der Gattung Tageszeitung
Anmerkung:

Genutzte Angebote aus den
jeweiligen Gattungen, unabhangig
davon, ob sie online oder uber Radio,

Angebote aus der Gattung Radio
TV oder Print genutzt wurden.

Angebote aus der Gattung
Publikumszeitschrift

Analysiert man die Informationsvorgange nach den genutzten Gattungen, zeigt sich, dass mehr als zwei Drittel der Befragten die Informationen und Angebote online genutzt haben. Mehr
als die Halfte hat Angebote der Gattung TV, Uber die verschiedenen mdglichen Verbreitungswege, genutzt. Angebote der Gattungen Tageszeitung wurden von einem Drittel und Angebote

von Radio und Publikumszeitschriften wurden jeweils etwa nur von einem Viertel von den 14-29-Jahrigen genutzt.
Frage: Wo genau haben Sie diese Information gesehen, gelesen, gehort? Sofern Sie die Informationen in den sozialen Medien gesehen haben, erzahlen Sie uns bitte genau, auf welcher

Seite, bei welcher Person, auf welchem Profil.
Basis: Befragte mit dokumentierten Informationsvorgangen, n = 2.831.
ifak
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Verhaltnis der Angebote klassischer Medienanbieter zu originaren Online Angeboten

Nutzung uber alle moglichen Verbreitungswege

. Nur originare Online Angebote genutzt

[ Nur Angebote klassischer Medienanbieter genutzt

Sowohl Online als auch Angebote klassischer
Medienanbieter genutzt

Anmerkung:

80% der Befragten nutzen Angebote
klassischer Medienanbieter

Mehr als die Halfte der Befragten hat sowohl Angebote klassischer Medienanbieter als auch originare Online Angebote, 28% ausschlieR3lich Angebote klassischer Medienanbieter genutzt.
In Summe haben 80% der 14-29-Jahrigen mindestens ein Angebot klassischer Medienanbieter (Uber unterschiedliche Verbreitungswege) genutzt. Nur 20% der 14-29-Jahrigen verzichten
auf klassische Medienangebote und informieren sich ausschlieBlich tiber Angebote, die es nur online gibt, wie z.B. Influencer*innen und Blogger*innen oder E-Mail Provider.

Frage: Wo genau haben Sie diese Information gesehen, gelesen, gehort? Sofern Sie die Informationen in den sozialen Medien gesehen haben, erzahlen Sie uns bitte genau, auf welcher
Seite, bei welcher Person, auf welchem Profil.
Basis: Befragte mit dokumentierten Informationsvorgéangen, n = 2.831.
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Offene Abfrage

Personen, die die Angebote Uber Verbreitungsweg ... nutzen

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

websicc I 56
App N 7
Instagram _ 24
Facebook _ 20
voutube [ 10
Twitter - 4
Snapchat ] 2
TikTok | 2

v [ 16
Radio [ NG 16
Print - 7
Podcast ] 2
Plakat JJj 2
Personliches Gesprach [ 11

Verbreitungsweg nicht genannt ||| N RN GG 3O

Differenziert man die Nutzungsvorgange nach den dabei genutzten Verbreitungswegen, ist der von den meisten Personen genutzte Verbreitungsweg die Website: Mehr als die Halfte der
Befragten ist Uber eine Website zu den Informationen gekommen. Jeweils rund ein Viertel haben eine App oder die sozialen Medien Instagram, und jeder Fiinfte hat Facebook genutzt. Ein
grofRer Teil der Befragten nutzt demnach Onlineangebote, um sich zu informieren. Informationen im Angebot von TV oder Radio nutzen jeweils 16% der 14-29-Jahrigen. Fast 40% der
Befragten haben/konnten jedoch nicht bei allen Angeboten angegeben, tGber welchen Verbreitungsweg diese genutzt wurden.

Frage: Wo genau haben Sie diese Information gesehen, gelesen, gehort? Sofern Sie die Informationen in den sozialen Medien gesehen haben, erzahlen Sie uns bitte genau, auf welcher
Seite, bei welcher Person, auf welchem Profil.
Basis: Befragte mit dokumentierten Informationsvorgangen, n = 2.831. Dargestellt sind alle Nennungen >1%.
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